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Struttura di mercato e potere di mercato
(PRNC, cap. 3)




Introduzione

Mercati diversi: strutture diverse.
® \/ino: mercato non concentrato
® Sitemi operativi mobile: mercato concentrato

Concentrazione misurata tramite indice.
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Introduzione
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Figura: Quote mercato Social Networks (2019) e Soft Drinks (2016) ltalia.

Fonte: Elaborazione personale su dati Statista
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Introduzione

Esempio: 3 industrie

Industria A 10 imprese  10% quota mercato ognuna
Industria B 21 imprese 1 con 55%, rimanenti 2,25%
Industria C 8 imprese 3 con 25%, rimanenti 5%




Curve di concentrazione

Figura: Curve di concentrazione




Curve di concentrazione

® Utile strumento illustrativo.

® Necessaria sintesi.
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Rapporto di concentrazione

n
CR,=) si,ne{l,...,N}
i=1

® Problema: misura puntuale.

® Valore n influenza risultati.
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Rapporto di concentrazione

Figura: CRs




Rapporto di concentrazione

Figura: CRg




Indice di Herfindahl-Hirschman

N
HHI =Y s?
i=1

® |nformazioni su tutta la curva di concentrazione.




HHI

HHI per I'industria

Impresa | s; s?

1 25 625

2 25 625

3 25 625

4 5 25

5 5 25

6 5 25

7 5 25

8 5 25

Tot. 100 (HHI)




Numeri indice: esempio

2

Impresa S; S;
1 30 900
2 20 400
3 15 225
4 15 225
5 10 100
6 5 25
7 5 25
Tot. 100 | 1900 (HHI)




Numeri indice: esempio

Impresa S; S;
1 30 900
2 20 400
3 15 225
4 15 225
5 10 100
6 8 64
7 2 4
Tot. 100 | 1918 (HHI)




HHI: Il mercato dei produttori di
Smartphone

Dati interessanti:
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https://www.idc.com/promo/smartphone-market-share/os

Indici di concentrazione

Problema con ogni indice: cos'eé un mercato?
® Dove inizia/finisce un mercato?
® Coca-Cola compete con Pepsi o anche con Nestea?

® Mercato “ampio” — indici concentrazione “bassi”.
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Confini del mercato

Metodo pratico: classificazione standard produzione:
® Classificazione NACE (EU), SIC (US), ISIC (Int.), NAICS

® Categorie merceologiche, ex: NACE C.15.1
" Preparazione e concia del cuoio; fabbricazione di articoli da viag-
gio, borse, pelletteria e selleria; preparazione e tintura di pellic-

”

ce .

Idea: similarita nei processi produttivi. NACE
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https://ec.europa.eu/eurostat/ramon/nomenclatures/index.cfm?TargetUrl=LST_NOM_DTL&StrNom=NACE_REV2&StrLanguageCode=EN&IntPcKey=&StrLayoutCode=HIERARCHIC

Confini del mercato

Metodo piu “economico”: elasticita incrociata al prezzo

dq; pj
nij = aTJja-

17jj >> 0 — prodotti strettamente sostituti (Non sempre coerente con
NACE ICS...)
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Problemi

Problemi economici a definizione del mercato:
® Dimensione geografica.

® Relazioni verticali.

ALM

A TER STUDIORUM
UN

1A MA
IVERSITA DI BOLOGNA



[l test SSNIP

Approccio alternativo: Small but Significant Non-Transitory Increase in

Price

Prod. A | Prod. B (Pg =20) | Prod. C (Pc = 30)
Py=20| 10 10 10
Py=21138 11 11

Aumento di prezzo del bene A del 5% conviene al monopolista?




SSNIP Test: evoluzione

Se p=07?
® Small but Significant Decrease in Quality
.
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https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/qanda_23_6002

Misura potere di mercato

Indice di Lerner LI = P;C/

® |n caso di oligopolio, per beni omogenei:

L/:M
P
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